
  مطالعات ارتباطي و فناوري اطلاعات –معرفي رشته هاي دانشگاهي 
 
 

 هدف و ماهيت:
جهان در آستانه تحولي ژرف و در كار پا نهادن به عصري تازه است و نقش محوري وسايل ارتباط جمعي در اين تحولّ مداوم و 

 .روز افزون انكار ناپذير است
 

اطلاعات به مردم از مهمترين وظايف برقراري ارتباط با عامه مردم و گردآوري و تدوين اطلاعات درست و انتقال صحيح اين 
هاي وسايل ارتباط جمعي است. اما بدون ترديد در دنياي پرهياهو و پر رمز و راز كنوني، دنيايي كه در آن، در حوزه فناوري

اطلاعات و ارتباطات هر روز شاهد تحولي جديد هستيم؛ تأمين نيازهاي اطلاعاتي مخاطبان وسايل ارتباط جمعي ـ به ويژه 
هاي جديد ـ بدون آن كه گردانندگان اين وسايل علم و تجربه كافي و مناسب داشته باشند، غير ممكن است. رشته انهرس

مطالعات ارتباطي و فناوري اطلاعات بنا بر همين ضرورت ايجاد شده است. در اين دوره با استفاده از دروس گوناگون علوم 
 : انساني از جمله

 
وم سياسي و علوم اقتصادي، دانشجويان اطلاعات لازم را براي حضور فعال در جامعه جهاني اطلاعاتي ادبيات، علوم اجتماعي، عل

هاي نوين را بخوبي هاي مختلف ارتباطي به ويژه فناوريتوانند حوزهآورند و در نهايت ميهاي جديد به دست ميو كار با رسانه
 بشناسند

 
 توانايي مورد نياز و قابل توصيه:

باطي و فناوري اطلاعات، دانشجوي اين رشته بايد به مباحث بسياري از جمله اي مطالعات ارتبا توجه به ماهيت ميان رشته
مند باشد و قدرت تجزيه و تحليل خوبي داشته علوم اجتماعي، علوم سياسي، حقوق، علوم اقتصادي، ادبيات و كامپيوتر علاقه

 .نگار از ذوق نويسندگي، كنجكاوي، صبر و حوصله زياد برخوردار باشدروزنامه باشد. همچنين بايد همچون يك
 

 آينده ي شغلي و بازاركار:
المللي نقش روز افزون و بسيار مهمي دارد در اين ميان هاي ارتباطي در روابط اجتماعي داخلي و بينامروزه فناوري

فناوري اطلاعات به دليل آشنايي با مخاطب و علايق آن، تركيب مخاطبان، فنون نشر،  التحصيلان مطالعات ارتباطي وفارغ
اي هتوانند در رسانهاي نشر ميافزارهاي رايانههاي جديد چاپ الكتروني و چگونگي استفاده از نرمفرآيند توليد وب، فناوري

 .الكتروني مشغول به كار شوند
 

 وضغيت ادامه تحصيل در مقاطع بالاتر:
 امكان ادامه تحصيل اين رشته تا مقطع دكتري وجود دارد. 

 
  

 مطالعات ارتباطي و فناوري اطلاعات دروس اختصاصي رشته 
 تاريخ ارتباطات در ايران، اصول اقتصاد در ارتباطات مباني مطالعات ارتباطي و فناوري اطلاعات

 ارتباطاتاصول مديريت  المللي ارتباطاتهاي بينسازمان
 شناخت مخاطبان ريزي ارتباطيمباني سياستگذاري و برنامه

سنجش افكار عمومي        اصول نشر و آموزش الكتروني  
هاي ارتباطيهاي كيفي پژوهشآشنايي با روش  و....... 

 
  

 


